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Die Werbeplatform dient als Gedankengerist, um ein Werbekonzept zu
realisieren. Die Elemente WAS und WIE bilden dabei die Copy-Platform.

Copy-Platform (Copy-Strategie)
Fixierung der inhaltlichen Grundkonzeption einer Marketing-/Werbekonzeption
(vor der Verbalisierung und Visualisierung). Vorgabe fur Grafiker und Texter.

Enthalt folgende Punkte:
Positionierung, Hauptbotschaft, Nebenbotschaft, USP/UAP,
Consumer Benefit, Product Benefit, Reason why, Tonalitat/Stil.

Weitere nitzliche Informationen rund um Marketing und Kommunikation MARKETING
unter www.marketing-mit-links.ch o .CT'N
J MiT LiNKS!



